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Beschwerden Lebensmittel-Werbung auf sozialen Medien

Sehr geehrte Damen und Herren,

gerne mochte ich eine ganze Reihe von Beschwerden zu Lebensmittelwerbung auf sozialen Medien
einreichen. Aufgrund der Menge belasse ich es bei dem Link, dem Screenshot, der Nennung der
Verhaltensregeln, gegen die die Anzeige aus meiner Sicht verstdt und ggf. noch einer kurzen
Begriindung.

Alle gezeigten Beispiele sind von Influencer*innen, die bei Kindern und Jugendlichen sehr beliebt sind,
so dass diese meist nicht nur gegen die Verhaltensregeln fiir Lebensmittelwerbung allgemein, sondern
auch gegen die spezifischen Regeln flir an Kinder gerichtetes Lebensmittelmarketing verstof3en.

1. Viktoria Steiner wirbt fiir Coca Cola (Instagram)

Link: https://www.instagram.com/p/BnHDQXOglhM/

Screenshot:
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Begriindung: Versto3e gegen Verhaltensregeln des Deutschen Werberats fliir Lebensmittel
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1. Versto3 gegen ,, 1.3 Kommerzielle Kommunikation flr Lebensmittel soll einer ausgewogenen,
gesunden Erndhrung nicht entgegenwirken.” (Denn Coca-Cola ist kein im Rahmen einer gesunden
Ernahrung kein empfehlenswertes Getrank)

2. VerstoB3 gegen ,,2.2 Kommerzielle Kommunikation flir Lebensmittel soll keine direkten
Aufforderungen zum Kauf oder Konsum an Kinder enthalten.” (Denn ohne Kauf der Produkte ist keine
Teilnahme am Gewinnspiel moglich)

3. Verstof3 gegen ,,2.4 Kommerzielle Kommunikation flir Lebensmittel soll nicht darauf abzielen, die
Rolle von Eltern oder Erziehungsberechtigen flr eine ausgewogene, gesunde Erndhrung ihrer Kinder
zu untergraben.”

2. Sarina Hiitter wirbt fiir McDonalds (Instagram)

Link: https://www.instagram.com/p/B7TgbPyHjFd/?hl=de

Screenshot:
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Happy Meal unser ,Spring in eine
Pfiitze” Buch aussuchen (es sind
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Begriindung: VerstoBe gegen Verhaltensregeln des Deutschen Werberats fiir Lebensmittel

1. VerstoB3 gegen ,1.3 Kommerzielle Kommunikation fur Lebensmittel soll einer ausgewogenen,
gesunden Erndhrung nicht entgegenwirken.” (Burger sollen wie anderes Fast Food im Rahmen einer
ausgewogenen und gesunden Erndhrung moglichst selten konsumiert werden)

2. VerstoB3 gegen ,,2.4 Kommerzielle Kommunikation flir Lebensmittel soll nicht darauf abzielen, die
Rolle von Eltern oder Erziehungsberechtigen fiir eine ausgewogene, gesunde Erndhrung ihrer Kinder
zu untergraben.”

3. Viktoria Steiner wirbt fiir Keksteig (Instagram)
Link: https://www.instagram.com/p/B5A IKYB557/

Screenshot:
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Begriindung: Versto3e gegen Verhaltensregeln des Deutschen Werberats flir Lebensmittel

1. VerstoB3 gegen ,, 1.3 Kommerzielle Kommunikation flr Lebensmittel soll einer ausgewogenen,
gesunden Erndhrung nicht entgegenwirken.” (Keksteig ist kein im Rahmen einer gesunden Erndhrung
empfehlenswertes Lebensmittel, die ,Kommentarfrage: wie viele Becher Keksteig wirdet ihr schaffen?
verleitet zudem noch zum tUbermaBigen Konsum )

2. VerstoB3 gegen ,,2.2 Kommerzielle Kommunikation flir Lebensmittel soll keine direkten
Aufforderungen zum Kauf oder Konsum an Kinder enthalten.” (Zitat: ,Alle Schleckermaulchen unter
Euch missen das unbedingt mal probieren! In meiner Story erfahrt ihr, wo ihr den Keksteig kaufen
konnt!*)

3. Verstof3 gegen ,,2.4 Kommerzielle Kommunikation flir Lebensmittel soll nicht darauf abzielen, die
Rolle von Eltern oder Erziehungsberechtigen flir eine ausgewogene, gesunde Erndhrung ihrer Kinder
zu untergraben.”

4, Sarina Hiitter wirbt fiir Keksteig (Youtube)

Link: https://www.youtube.com/watch?v=RCYgdjgdNGg&t=260s

Begriindung: Versto3e gegen Verhaltensregeln des Deutschen Werberats fliir Lebensmittel

1. VerstoB3 gegen ,, 1.3 Kommerzielle Kommunikation fiir Lebensmittel soll einer ausgewogenen,
gesunden Erndhrung nicht entgegenwirken.” (Keksteig ist kein im Rahmen einer gesunden Erndhrung
empfehlenswertes Lebensmittel)

2. Verstof3 gegen ,2.2 Kommerzielle Kommunikation flir Lebensmittel soll keine direkten
Aufforderungen zum Kauf oder Konsum an Kinder enthalten.” (Zitat: ,,Ich pack euch mal hier “ne Liste
hin wo ihr den Uberall bekommt® - eingeblendet wird Liste der Verkaufsstellen/Supermarkte)

3. Verstol3 gegen ,,2.4 Kommerzielle Kommunikation fiir Lebensmittel soll nicht darauf abzielen, die
Rolle von Eltern oder Erziehungsberechtigen fiir eine ausgewogene, gesunde Ernadhrung ihrer Kinder
zu untergraben.”


https://www.youtube.com/watch?v=RCYgdjg4NGg&t=260s

5. Sarina Hiitter wirbt fiir Coppenrath & Wiese-Torte (Instagram)

Link: https://www.instagram.com/p/CCd8ze9DpF7/

Screenshot:

sarina_vs @ « Abonnieren

sarina_vs @ anzeige Das ist so ein
verriicktes Gefiihl unsere eigene Torte
im Supermarkt zu sehen @ @ Viki
und ich durften mit
@coppenrathundwiese eine Torte
kreieren @ Wir lieben nichts mehr
als Torte also ihr kénnt euch drauf
verlassen, dass sie unendlich lecker
schmeckt - wirklich! @ Erdbeer-
Joghurt-Torte mit einem Schokotouch
) Mehr verrate ich aber nicht §®
Wer hat sie schon in der
Tiefkiihlabteilung (bei Rewe oder
Merkur) entdeckt? & Und wie hat sie
euch geschmeckt?? W Ich bin soo
aufgeregt auf eure Antworten und
Meinungen @ Und schaut unbedingt
auch bei @viktoriavs vorbei, da gibt
es etwas Cooles zu gewinnen @
#SpringInEinePfiitze #VikiSarinaFam

#connenrathundwiese
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Begriindung: Versto3e gegen Verhaltensregeln des Deutschen Werberats flir Lebensmittel

1. VerstoB3 gegen ,,1.3 Kommerzielle Kommunikation fiir Lebensmittel soll einer ausgewogenen,
gesunden Erndhrung nicht entgegenwirken.” (Sahnetorte ist kein im Rahmen einer gesunden

Ernahrung empfehlenswertes Lebensmittel)

2. VerstoB3 gegen ,,2.2 Kommerzielle Kommunikation flr Lebensmittel soll keine direkten
Aufforderungen zum Kauf oder Konsum an Kinder enthalten.” (Zitat: ,Wer hat sie schon in der
Tiefkhlabteilung (bei Rewe oder Merkur) entdeckt? Und wie hat sie euch geschmeckt??*)

3. Verstol3 gegen ,,2.4 Kommerzielle Kommunikation flir Lebensmittel soll nicht darauf abzielen, die
Rolle von Eltern oder Erziehungsberechtigen flir eine ausgewogene, gesunde Erndhrung ihrer Kinder

zu untergraben.”



https://www.instagram.com/p/CCd8ze9DpF7/

6. Viktoria Steiner wirbt fiir Coppenrath & Wiese Torte
Link: https://www.instagram.com/p/CCqgxkLQBFOG/

Screenshot:
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Begriindung: Versto3e gegen Verhaltensregeln des Deutschen Werberats fiir Lebensmittel

1. VerstoB3 gegen ,, 1.3 Kommerzielle Kommunikation fiir Lebensmittel soll einer ausgewogenen,
gesunden Erndhrung nicht entgegenwirken.” (Torte ist kein im Rahmen einer gesunden Erndhrung
empfehlenswertes Lebensmittel, das Zitat , Eine Gurkentorte hoért sich echt nicht lecker an da wahle
ich doch lieber unsere Erdbeer-Joghurt Torte (...)* propagiert zudem ungesunde Erndhrung statt des
Verzehrs von Gemiuse)

2. VerstoB3 gegen ,,2.2 Kommerzielle Kommunikation flr Lebensmittel soll keine direkten
Aufforderungen zum Kauf oder Konsum an Kinder enthalten.” (Zitat: ,Unsere Spring in eine Pfitze
Torte findet ihr Ubrigens im Tiefklhlregal bei Rewe oder Merkur*)

3. Verstol3 gegen ,,2.4 Kommerzielle Kommunikation flir Lebensmittel soll nicht darauf abzielen, die
Rolle von Eltern oder Erziehungsberechtigen fiir eine ausgewogene, gesunde Erndhrung ihrer Kinder
zu untergraben.”

7. Simon Desue wirbt fiir Haribo (Tiktok)

Link 1:

https://www.tiktok.com/@simondesue/video/6756293173393263877?is_copy_url=1&is from webap
p=vl

Link 2:

https://www.tiktok.com/@simondesue/video/6759629818905644293%is copy _url=1&is from webap
p=vl

Begriindung: VerstoBBe gegen Verhaltensregeln des Deutschen Werberats fiir Lebensmittel

1. Versto3 gegen ,, 1.3 Kommerzielle Kommunikation flr Lebensmittel soll einer ausgewogenen,
gesunden Erndhrung nicht entgegenwirken.” (StiBwaren sind kein im Rahmen einer gesunden
Erndhrung empfehlenswertes Lebensmittel)

2. VerstoB3 gegen ,,2.4 Kommerzielle Kommunikation flr Lebensmittel soll nicht darauf abzielen, die
Rolle von Eltern oder Erziehungsberechtigen fiir eine ausgewogene, gesunde Erndhrung ihrer Kinder
zu untergraben.”


https://www.instagram.com/p/CCqxkLQBF9G/
https://www.tiktok.com/@simondesue/video/6756293173393263877?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1
https://www.tiktok.com/@simondesue/video/6756293173393263877?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1
https://www.tiktok.com/@simondesue/video/6759629818905644293?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1
https://www.tiktok.com/@simondesue/video/6759629818905644293?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1

8. Simon Desue wirbt fiir McDonalds

Link: https://www.instagram.com/p/BgkrrnSneyb/

Screenshot:

® simondesue @ + Abonnieren

Berlin, Germany
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< ein kleinen McDonald's gesehen?!
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#mcdonaldsde #werbung
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Begriindung: Versto3e gegen Verhaltensregeln des Deutschen Werberats flir Lebensmittel

1. VerstoB3 gegen ,,1.3 Kommerzielle Kommunikation fiir Lebensmittel soll einer ausgewogenen,
gesunden Erndhrung nicht entgegenwirken.” (Fast Food ist kein im Rahmen einer gesunden Ernahrung
empfehlenswertes Lebensmittel, das Zitat ,,Wir hatten “ne richtig geile Zeit bei McDonalds* vermittelt
zudem den Eindruck, dass ungesunde Erndhrung eine angenehme Freizeitbeschaftigung ware)

2. VerstoB3 gegen ,,2.4 Kommerzielle Kommunikation flr Lebensmittel soll nicht darauf abzielen, die
Rolle von Eltern oder Erziehungsberechtigen flr eine ausgewogene, gesunde Erndhrung ihrer Kinder
zu untergraben.”

9. Simon Desue wirbt fiir McDonalds (2)

Link:
https://www.tiktok.com/@simondesue/video/6765880828472954118?is copy_url=1&is from webap
p=vl

Begriindung: Versto3e gegen Verhaltensregeln des Deutschen Werberats fir Lebensmittel

1. VerstoB3 gegen ,, 1.3 Kommerzielle Kommunikation fiir Lebensmittel soll einer ausgewogenen,
gesunden Erndhrung nicht entgegenwirken.” (Fast Food ist kein im Rahmen einer gesunden Ernahrung
empfehlenswertes Lebensmittel)

2. VerstoB3 gegen ,,2.2 Kommerzielle Kommunikation flir Lebensmittel soll keine direkten
Aufforderungen zum Kauf oder Konsum an Kinder enthalten.” (Zitat aus dem Text: ,Mach mit bei der
#lssmirWurst Challenge” — Teilnahme ist nur durch Kauf der Wurst moglich)


https://www.instagram.com/p/BqkrrnSneyb/
https://www.tiktok.com/@simondesue/video/6765880828472954118?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1
https://www.tiktok.com/@simondesue/video/6765880828472954118?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1

3. VerstoB3 gegen ,,2.4 Kommerzielle Kommunikation flir Lebensmittel soll nicht darauf abzielen, die
Rolle von Eltern oder Erziehungsberechtigen flir eine ausgewogene, gesunde Erndahrung ihrer Kinder
zu untergraben.”

10. Laser Luca (Luca Tilo Scharpenberg) wirbt fiir Luca Pizza (Youtube)

Link: https://youtu.be/fSLv9axbeYM?t=351

Begriindung: Versto3e gegen Verhaltensregeln des Deutschen Werberats flir Lebensmittel

1. VerstoB3 gegen ,,2.2 Kommerzielle Kommunikation flir Lebensmittel soll keine direkten
Aufforderungen zum Kauf oder Konsum an Kinder enthalten.” (Zitat: ,Schaut einfach mal im
Supermarkt eurer Wahl vorbei — mich wirde es mega freuen, wenn ihr sie einfach mal kaufen wird

()%

2. Verstof3 gegen , 2.4 Kommerzielle Kommunikation flr Lebensmittel soll nicht darauf abzielen, die
Rolle von Eltern oder Erziehungsberechtigen fiir eine ausgewogene, gesunde Erndahrung ihrer Kinder
zu untergraben.”

11. Julia Beautx wirbt fiir Coca-Cola (Youtube)

Link: https://www.youtube.com/watch?v=N3nP8j4FV1I&t=1s

Screenshot:
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Begriindung: Versto3e gegen Verhaltensregeln des Deutschen Werberats fir Lebensmittel

1. VerstoB3 gegen ,, 1.3 Kommerzielle Kommunikation fiir Lebensmittel soll einer ausgewogenen,
gesunden Erndhrung nicht entgegenwirken.” (Cola ist kein im Rahmen einer gesunden Erndhrung
empfehlenswertes Lebensmittel)

2. VerstoB3 gegen ,,2.4 Kommerzielle Kommunikation flir Lebensmittel soll nicht darauf abzielen, die
Rolle von Eltern oder Erziehungsberechtigen flir eine ausgewogene, gesunde Erndhrung ihrer Kinder
zu untergraben.”


https://youtu.be/fSLv9qxbeYM?t=351
https://www.youtube.com/watch?v=N3nP8j4FV1I&t=1s

12. Julia Beautx wirbt fiir Milka (Mondelez)

Link 1: https://www.instagram.com/p/BipM5aFITh6/

Link 2: https://www.instagram.com/p/BiNZMQ-BEvu/

Begriindung: Versto3e gegen Verhaltensregeln des Deutschen Werberats flir Lebensmittel

1. Versto3 gegen ,, 1.3 Kommerzielle Kommunikation flr Lebensmittel soll einer ausgewogenen,
gesunden Erndhrung nicht entgegenwirken.” (Schokolade ist kein im Rahmen einer gesunden
Erndhrung empfehlenswertes Lebensmittel)

2. Verstof3 gegen ,2.4 Kommerzielle Kommunikation flr Lebensmittel soll nicht darauf abzielen, die
Rolle von Eltern oder Erziehungsberechtigen flir eine ausgewogene, gesunde Erndahrung ihrer Kinder
zu untergraben.”

Ich bitte um baldige Prifung und Antwort auf meine Beschwerden.

Mit freundlichen Grii3en,

o

Luise Molling

Kampagnen & Recherchen


https://www.instagram.com/p/BipM5aFlTh6/
https://www.instagram.com/p/BjNZMQ-BEvu/

